Liberdade, liberdade...
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0 pais, Nnao é raro encontrar propos-

tas “moralizadoras” do exercicio da

liberdade de expressao. 5ao exem-

plos a “lei da mordaca” e a proibicao
da publicidade infantil.

No debate a respeito da ultima, afirma-se que
aliberdade de expressao nao compreende a pu-
blicidade. Trata-se de claro engano. A publici-
dade politica, a publicidade religiosa, a publici-
dade esportiva sdo claros exemplos do exercicio
daliberdade de expressdo. A moralizacio de al-
guns temas nio € novidade. No passado, ja fo-
ram moralizados e proibidos no Brasil o divor-
cio, a filiacdo ilegitima, o trabalho feminino, a
homoafetividade, o ateismo.

A titulo de moralizacao, ofende-se a razéio.

Numa democracia nao se deve optar por
“meio direito de expressio” A liberdade de ex-
pressao num pais como o Brasil, cuja histdria é
permeada por espasmos democriticos em
meio a grandes periodos com governos centra-
lizadores, é fundamental. Mais um motivo para
nio deixarmos o panico moral restaurar a cen-
Sura.

Nao ha duvida a respeito da necessidade da
protecio e da educacao das criancas. Como to-
do grande tema da sociedade, hd consenso a
respeito disso; o problema so esta no grande
dissenso a respeito de como fazé-lo. Para al-
guns, a proibicio da publicidade é a solucao.
Para outros, a autorregulacao ¢ o caminho,

Quando se pensa em proibir a publicidade,
lembra-se da obesidade, da erotizacio precoce e
da violéncia. Mas, no cendrio, se esquece do esti-
lo e das decisoes alimentares das familias (pra-
cas de alimentacao), da erotizacao disseminada

na sociedade (carnaval, novelas, reality shows) e
o fato de que a violéncia tem a sua légica e estra-
tégia (as circunstincias favorecem os beneficios
em detrimento dos custos). Humanos sio vio-
lentos por competicao (roubo, v.g.), por falta de
autoconfianca ou inseguranca (prevencao) e,
por fim, por gloria e respeito (a famigerada cultu-
ra da honra). Por isto, a pergunta é: além de proi-
bir a publicidade, para proteger as criangas, nos
também devemos fechar as pracas de alimenta-
¢ao, encerrar todos os reality shows e impor a pe-
na de morte para todos os crimes para, de uma
50 vez, aumentar os custos de todos eles?

Como todo questionamento absurdo, a res-
posta dbvia € nao. Com isto, pretende-se cha-
mar a atencao para o fato de que a proibicao
singela traz consigo os resultados de soma-zero,
colocando em risco a liberdade de expressao
como um todo.

A publicidade é uma das principais fontes de
financiamento e manutengio de uma midia in-
dependente e investigativa numa democracia.
Por sinal, nao se conhece um Estado democriti-
co sem midia financiada com recursos priva-
dos. Em outro sentido, sio conhecidos os Esta-
dos autoritarios onde o financiamento da midia
€ basicamente oficial e muito regulado. No ca-
minho da liberdade de expressio, confira-se o
sucesso do Media Development Investment
Fund, fundado em 1995 por dois jornalistas pa-
ra financiar a operagdo independente da Radio
B92 de Belgrado durante o regime opressivo de
Milosevic e da guerra dos Balcas, quando as ou-
tras duas unicas op¢oes eram fechar a ridio ou
se engajar na propaganda oficial.

Ainda, considere-se que hi decisdes de con-
sumo inteiramente dissociadas da publicidade.
Ou seja, o ser humano procura se diferenciar. A

professora Teresa Ancona lembrou ha alguns
anos que nio havia qualquer publicidade para
tatuagens, mas mesmo assim seus alunos e fa-
miliares, em profusio, estavam se entregando
as tintas. Nos grandes centros, o uso de roupas
de marcas sem qualquer loja ou publicidade no
pais ndo é raro (Abercrombie, v.g.).

Deve-se pensar em uma solucio cujo resulta-
do é um jogo de soma positiva, no qual todos os
agentes envolvidos podem incrementar os seus
ganhos a0 mesmo tempo. [sto nao esti contem-
plado no Projeto de Lei n. 5.921/2001 e passa,
necessariamente, pela autorregulacao. Nao
passa pela simples regulacio, porque a experi-
éncia demonstra que Governos nio gostam dos
seus opositores e, quando sio pressionados ou
condenados pela opiniao publica, preferem
culpar a midia e direcionar a publicidade oficial
para os amigos.

Como exemplo de soma positiva para a socie-
dade, muito mais importante do que proibir
gualquer publicidade é garantir que toda publi-
cidade ndo sera enganosa, no sentido de ndo
prestar informacéo falsa. Os mecanismos para
isto ja estdo no lugar e prontos para o uso ha
anos(v.g. o CDC, o CP, o Conar). Proibir publici-
dade e retirar da midia investigativa e indepen-
dente as suas fontes de financiamento privado
vai nos levar a um caminho indesejado e ja co-
nhecido; a preponderincia do discurso oficial
bancado pela sua publicidade.

Dentro do feixe de meios para o exercicio da
liberdade de expressao pelo cidadéo esta a pu-
blicidade, cuja moralizacio pode prejudicar a
todos, inclusive as criangas. e
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